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1 IZHODIĢŃA ZA OBLIKOVANJE DESTINACIJSKE ZNAMKE 
JERUZALEM SLOVENIJA 
 

Jeruzalem (prekmursko Jeruzalem) je naselje v Ob ńini Ljutomer.  

Razloĥeno vinogradniģko naselje Jeruzalem, s srediģńem na slemenu (341 m) okoli 

cerkve Ĥalostne Matere boĥje leĥi v Ljutomersko-ormoģkih goricah na razvodju med 

Dravo in Muro. Ob cerkvi se nahaja dvorec v katerem je gostiģńe s 300 let staro 

obokano kletjo, zraven pa bogat arboretum  z drevesi, grmovnicami in trajnicami. 1 

 

Jeruzalem, naselje na slemenu o b cerkvi Ĥalostne Matere boĥje, v obńini Ljutomer 

Vir: https://siol.net/novice/slovenija/barviti -okusi-penin-jeruzalem -ormoz-229522 (15.11.2018).  

 

Jeruzalem leĥi v Slovenskih goricah, v severovzhodni Sloveniji. Slovenske gorice se 

geografsko delijo na Zahodne Slovenske gorice in Ljutomersko-Ormoģke Slovenske 

gorice. 2 

 

Obmońje Ljutomerskih ribnikov in Jeruzalemskih goric je bilo leta 1976 razglaģeno 

za Krajinski park Ljutomersk i ribniki ð Jeruzalemske gorice. 

Ker je leta 1992 Jeruzalemske gorice razdelila nova obńinska meja med Ormoĥem in 

Ljutomerom, so Ormoĥani razglasili svoj krajinski park  Krajinski park Jeruzalemsko - 

ormoģke gorice, ńeprav oba skupaj sestavljata eno zaklju ńeno obmońje - 

Jeruzalemske gorice. Vinogradniģka pokrajina goric prińa o tem, kako ńlovek s svojim 

delom lahko povsem preoblikuje naravno okolje: ta pokrajina v bistvu ni ve ń naravna, 

je v celoti delo ńloveģkih rok, a ima kljub temu status krajinskega parka. 3  
 

Obmońje Destinacije Jeruzalem Slovenija zdruĥuje tri obńine: Obńina Ormoĥ,  

Obńin Srediģńe ob Dravi in Obńina Sveti Tomaĥ. 

                                            
1 https://sl.wikipedia.org/wiki/Jeruzalem,_Ljutomer  (15. 11. 2018).  
2 https://sl.wikipedia.org/wiki/Slovenske_gorice  (15. 11. 2018). 
3 https://sl.wikipedi a.org/wiki/Krajinski_park_Ljutomerski_ribniki_%E2%80%93_Jeruzalemske_gorice (15.11.2018). 

https://sl.wikipedia.org/wiki/Drava
https://sl.wikipedia.org/wiki/Mura
https://sl.wikipedia.org/wiki/Dvorec
https://sl.wikipedia.org/wiki/Arboretum
https://siol.net/novice/slovenija/barviti-okusi-penin-jeruzalem-ormoz-229522
https://sl.wikipedia.org/wiki/Ljutomer
https://sl.wikipedia.org/wiki/Ormo%C5%BE
https://sl.wikipedia.org/wiki/1992
https://sl.wikipedia.org/wiki/Ob%C4%8Dina_Ormo%C5%BE
https://sl.wikipedia.org/wiki/Krajinski_park
https://sl.wikipedia.org/wiki/Krajinski_park_Jeruzalemsko_-_ormo%C5%A1ke_gorice
https://sl.wikipedia.org/wiki/Krajinski_park_Jeruzalemsko_-_ormo%C5%A1ke_gorice
https://sl.wikipedia.org/w/index.php?title=Jeruzalemske_gorice&action=edit&redlink=1
https://sl.wikipedia.org/wiki/Jeruzalem,_Ljutomer
https://sl.wikipedia.org/wiki/Slovenske_gorice
https://sl.wikipedia.org/wiki/Krajinski_park_Ljutomerski_ribniki_%E2%80%93_Jeruzalemske_gorice
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1.1 Vizija Destinacija Jeruzalem Slovenija leta 2025  
 
Vizija D estinacije Jeruzalem  Slovenija  

Destinacija Jeruzalem Slovenija bo leta 2025  
celovito povezana vinska zelena butińna podeĥelska destinacija                     

med Dravo in Muro.  
Pritegnila bo s privlańnimi zgodbami za vse, ki cenijo mir in nepozabne poglede 

na vinorodno krajino ob zvokih klopotca  ter aktivnostih v naravi.  
Ob ģegah in navadah ter prleģkem nareńju gostoljubnih domańinov,                              

ob okuģanju odlińnih vin, kulinarike in buńnega olja,  
beseda lokalno dobi pravi pomen.                     

Ob preizkuģanju v rokodelskih spretnostih,  
razvajanju v termah, z api terapijo in ob tretmajih za nego telesa in duha,                                                                                                               

pa obńutimo, da tu ńas teńe drugańe.  

Vizija kolekti vne blagovne znamke JERUZALEM SLOVENIJA izraĥa naslednje vrednote 
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Vizija D estinacije Jeruzalem Slovenija v slikah.  

17/11/18	

1	

VINSKA	ZELENA	BUTI2NA	PODE¿ELSKA	DESTINACIJA	MED	DRAVO	IN	MURO	

KakǑno	mnenje	Ȍelimo,	
da	si	obiskovalci	ustvarijo	preko	podobe	publikacij	des nacije	Jeruzalem?	

MIR	OB	POGLEDIH	NA	VINORODNO	POKRAJINO	OB	ZVOKIH	KLOPOTCA	

KakǑno	mnenje	Ȍelimo,	
da	si	obiskovalci	ustvarijo	preko	podobe	publikacij	des nacije	Jeruzalem?	

MIR	OB	POGLEDIH	NA	VINORODNO	POKRAJINO	OB	AKTIVNOSTIH	V	NARAVI	
	

h p:/ /www.slotrips.si/m/ turis cne-kme je/ trip/1118/Turis cna-kme ja-pklavec-jeruzalem	

KakǑno	mnenje	Ȍelimo,	
da	si	obiskovalci	ustvarijo	preko	podobe	publikacij	des nacije	Jeruzalem?	

MIR	OB	~EGAH	NAVADAH	IN	PRLE~KEM	NARE2JU	GOSTOLJUBNIH	DOMA2INOV	
	

h p:/ /origin-www.hellobc.com/bri sh-columbia/ things-to-do/ food-wine-relaxa on	

KakǑno	mnenje	Ȍelimo,	
da	si	obiskovalci	ustvarijo	preko	podobe	publikacij	des nacije	Jeruzalem?	

VINO	
																
	
	

KakǑno	mnenje	Ȍelimo,	
da	si	obiskovalci	ustvarijo	preko	podobe	publikacij	des nacije	Jeruzalem?	

PRLE~KA	KULINARIKA		

KakǑno	mnenje	Ȍelimo,	
da	si	obiskovalci	ustvarijo	preko	podobe	publikacij	des nacije	Jeruzalem?	
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1.2 Analiza znamńenja na obmońju Destinacije Jeruzalem  Slovenija  
 

V podpoglavjih so predstavljene korporativne znamke v Destinaciji Jeruzalem 

Slovenija.  

 

1.2.1 Korporativne znamke  

Med korporativnimi znamkami v Destinaciji Jeruzalem Slovenija so izpostavljene 

znamke podjetij: Jeruzalem SAT, Jeruzalem Ormoĥ, vinska klet in Puklavec Family 

Wines d.o.o.  ter k rovna znamka Podravsko ð Ptujske -  Ormoģke regionalne 

destinacijske organizacije.  

1.2.1.1 JERUZALEM SAT 

Znamko, ki oznańuje izdelke in pridelk e podjetja JERUZALEM SAT je oblikoval 

Miljenko Licul.  

 
http://www2.arnes.si/~osmborm5s/ormoz/zemljevid/strani/klet.html  (16.11.2018) 

 

Podjetje Jeruzalem SAT prevzame enak napis, le da mu doda buńo in buńni cvet. 

  https://www.oljarna -sredisce.si/ ( 16.11.2018) 

http://www2.arnes.si/~osmborm5s/ormoz/zemljevid/strani/klet.html
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1.2.1.2 Jeruzalem Ormoĥ, vinska klet in Puklavec Family Wines d.o.o.  
 

Velik vpliv na prepoznavnost in istovetenje z Jeruzalemom ima tudi celostna podoba 

vinskih etiket podjetja Jeruzalem Ormoĥ VVS d.d., katerega zańetki segajo v leto 

1898, ko je bila ustanovljena Vinarska zadruga Ormoĥ. Po drugi svetovni vojni se je 

tradicija Vinarske zadruge nadaljevala preko socialistińnega kombinata, ki si je leta 

1947 nadel ime Jeruzalem Ormoĥ. Po razlińnih preoblikovanjih po drugi svetovni 

vojni do osamosvojitve Slovenije leta 1991, se je leta 1996 ustanovila deln iģka druĥba 

Jeruzalem Ormoĥ VVS, leta 2009 je podjetje prevzela druĥina Puklavec.  

Leta 2006 je takratno podjetje delniģka druĥba Jeruzalem Ormoĥ VVS prenovilo 

celostno grafińno podobo podjetja in vinskih etiket. Redesign je izvedla agencija 

Original.  

 

Posodobitev celostne grafi ńne podobe Jeruzalem Ormoĥ, 2007, Agencija 
Original  

Vir: (https://www.original.si/works/36 -jeruzalem -ormoz-re-branding-project -part -ii  (16.11.2018). 

 

Ko podjetje prevzame druĥina Puklavec zamenjajo le peńatni znak, napis ostane 

enak. 

 

Znak podjetja Puklavec Family Wines d.o.o  
 

Vir: https://jeruzalem -ormoz.com/sl  (16.11.2018) 

https://jeruzalem-ormoz.com/sl
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1.2.2  Regionalna destinacijska organizacija ð RDO 

Ministrstvo za gospodarstvo RS je prek razpisa in s sredstvi podprl o regionalno 

destinacijsko povezovanje in vzpostavitev nujnih funkcij za delovanje destinacije. V 

razpisu so bila sredstva namenjena za vzpostavitev Regionalnih destinacijskih 

organizacij  (RDO). 

 

Destinacija Jeruzalem Slovenija je  bila pridruĥena Podravsko ð Ptujsko -  Ormoģki 

regionalni destin acijski organizaciji.  

Krovna znamka Podravsko ð Ptujske -  Ormoģke regionalne destinacijske 
organizacije.  

Promocijski oglas Podravsko ð Ptujske -  Ormoģke regionalne destinacijske 
organizacije.  

RDO Podravje ð Ptuj ð Ormoĥ je bil razdeljen na geografske znamke: Ptuj, Haloze, 

Jeruzalem Ormoĥ, Slovenske gorice.  

 

Za vsako od geografskih znamk je bil razvit znak, slogan in tekstovni opis.  

 

 

KAJ JE REGIONALNA DESTINACIJSKA ORGANIZACIJA ς RDO 
 
Regionalna destinacijska organizacija (RDO) ni nova administrativna ustanova, ampak zgolj 
partnerstvo na skupnih toőkah, za nekatere skupne cilje, ki jih imamo v turizmu. 
 
Strokovna podlaga za vzpostavitev tega partnerstva je v vseh strategijah od leta 1993 naprej, vkljuőno 
z zadnjo, RNUST 2007-2011, ki predvideva regionalno (destinacijsko) povezovanje in vzpostavitev 
nujnih funkcij za delovanje destinacije. Razpis Ministrstva za gospodarstvo, ki predvideva, da razvojna 
regija lahko oblikuje RDO, ki bo prevzemal razvojne, distribucijske, promocijske in operativne naloge s 
ciljem veője trȌne uőinkovitosti destinacije, pa je formalna podlaga partnerstva. 
 
SISTEM POZICIONIRANJA RDO   
 
Regionalna destinacijska organizacija (RDO) bo doma in v tujini gradila skupno destinacijo skozi  Ǒtiri 
geografske trȌne znamke ter veő turistiőnih produktnih znamk. Z njimi bo krepila prepoznavnost 
turistiőne destinacije na ciljnih trgih.  
 
Geografske znamke gradimo po znaőilnostih prostora in ljudeh, ki v njem Ȍivijo,  znamke turistiőnih 
produktov (ITP) pa po vsebinah zgodb, ki jih govori ta prostor in segajo na podroője zgodovine, 
tradicije, dogodkih, in drugo. 
 
Znamke so jasno urejene, za njimi pa stojijo zasebni ponudniki turistiőnih storitev, Ȍivilskih izdelkov ter 
neȌivilskih izdelkov hkrati pa tudi organizatorji prireditev, druǑtva ter obőine. 
 

KROVNA ZNAMKA 

 

 
GEOGRAFSKE TR¿NE ZNAMKE ς naslednja stran 

 
TR¿NE ZNAMKE INTEGRALNIH TURISTI2NIH PRODUKTOV (ITP) 

 
 

Krovna blagovna znamka = nacionalna turistiőna znamka 

 

 

 

KAJ JE REGIONALNA DESTINACIJSKA ORGANIZACIJA ς RDO 
 
Regionalna destinacijska organizacija (RDO) ni nova administrativna ustanova, ampak zgolj 
partnerstvo na skupnih toőkah, za nekatere skupne cilje, ki jih imamo v turizmu. 
 
Strokovna podlaga za vzpostavitev tega partnerstva je v vseh strategijah od leta 1993 naprej, vkljuőno 
z zadnjo, RNUST 2007-2011, ki predvideva regionalno (destinacijsko) povezovanje in vzpostavitev 
nujnih funkcij za delovanje destinacije. Razpis Ministrstva za gospodarstvo, ki predvideva, da razvojna 
regija lahko oblikuje RDO, ki bo prevzemal razvojne, distribucijske, promocijske in operativne naloge s 
ciljem veője trȌne uőinkovitosti destinacije, pa je formalna podlaga partnerstva. 
 
SISTEM POZICIONIRANJA RDO   
 
Regionalna destinacijska organizacija (RDO) bo doma in v tujini gradila skupno destinacijo skozi  Ǒtiri 
geografske trȌne znamke ter veő turistiőnih produktnih znamk. Z njimi bo krepila prepoznavnost 
turistiőne destinacije na ciljnih trgih.  
 
Geografske znamke gradimo po znaőilnostih prostora in ljudeh, ki v njem Ȍivijo,  znamke turistiőnih 
produktov (ITP) pa po vsebinah zgodb, ki jih govori ta prostor in segajo na podroője zgodovine, 
tradicije, dogodkih, in drugo. 
 
Znamke so jasno urejene, za njimi pa stojijo zasebni ponudniki turistiőnih storitev, Ȍivilskih izdelkov ter 
neȌivilskih izdelkov hkrati pa tudi organizatorji prireditev, druǑtva ter obőine. 
 

KROVNA ZNAMKA 

 

 
GEOGRAFSKE TR¿NE ZNAMKE ς naslednja stran 

 
TR¿NE ZNAMKE INTEGRALNIH TURISTI2NIH PRODUKTOV (ITP) 

 
 

Krovna blagovna znamka = nacionalna turistiőna znamka 
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Geografske znamke Ptuj, Haloze, Jeruzalem Ormoĥ, Slovenske gorice ki so 
sestavljale RDO Podravje ð Ptuj ð Ormoĥ. 

Znak geografske znamke Jeruzalem Ormoĥ, v sklpu RDO Podravje ð Ptuj ð Ormoĥ. 

 

 

RDO je del veője destinacije Slovenija in kot tak deli skupno usodo na tujih trgih, Ǒe posebej 

bolj oddaljenih. Imamo lepe geografske znamke, ki so se oblikovale skozi stoletja (Ptuj, 

Haloze, Jeruzalem, Slovenske gorice) ter imamo nacionalno znamko. Zato ni smiselno vmes 

vsiljevati Ǒe kakǑne neȌivljenjske administrativne znamke. 

Geografske trȌne znamke: 

 

Obljuba znamke: 

ηV zakladnici tisoőletij odpri skrinjico zgodovine, tradicij iz tega prostora in vstopil boǑ v svet 7000 

let stare zgodovine, spoznal boǑ zanimive rimske zgodbe vojskovodij, őaǑőenja bogov tistega őasa, 

razliőna verstva, se sprehodil po őasu srednjeveǑkih viteǑkih pripovedk, grajskih zgodb in zakljuőil s 

tradicijo Ȍivljenja zadnjih 100 let.ζ     

 

 

Obljuba znamke: 

ηKraj, kjer narava je doma. Zaőutil boǑ duha neokrnjene narave, vinogradi se őastijo v teh krajih Ȍe 

od rimskih őasov naprej, gozd daje mistiőnost in őistost okolja. Naravni parki, haloǑka planinska 

pot, izviri pitne vode, haloǑke dobrote te oőarajo, da ostaneǑ Ǒe kakǑen dan dva dlje na aktivnem 

oddihu. 2arobni dvorci pripovedujejo o ljubezni, cerkvice in samostan pa o őudeȌih in nadnaravnih 

silah. η        

 

 

Obljuba znamke: 

ηBiser slovenske narave, kjer Ǒe sliǑiǑ zlatovranko pet, őudovito ptico modro oranȌnih barv. 
SproǑőeni in prijazni ljudje, nasmejana griőevnata pokrajina polna sonca, prekinjena s Ǒtevilnimi 
reőnimi dolinami, jezeri, ribniki. Mozaiőni preplet travnikov, sadovnjakov, niȌinskih gozdov, mejic 
in polj s starimi sortami Ȍit, glinokopov in kamnolomov. S kolesom po pokrajini ali sprehodi okrog 
jezer boǑ doȌivel poezijo Slovenskih goric, si nabral novih moői in odkril samega sebe.ζ   

 

 

 

Obljuba znamke: 

 ηDeȌela stoterih vinskih griőev, s soncem obsijana zemlja, lahka, topla in globoka rojeva pravljico 
najboljǑih vin ter zaznamuje ljudi, njihovo prijaznost in gostoljubnost. Sonce in vino lahko doȌivite 
na prav poseben naőin, kot so ga doȌivljali skozi mnoga tisoőletja zaljubljenci v lepoto griőev in 
temperamentni ljubitelji goriǑkih vrhov ς tu v najlepǑi deȌeli na svetu ς Ljutomersko-OrmoǑkih 
goricah.ζ 
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1.2.3 Certifikati kakovosti  

Med certifikati kakovosti so izpostavljeni OVTAR, Prleģka t¿nka, EKO PRLEKIJA ð 

Naravno je boljģe, POMURJE ð Rejdno dobro in PRIMA VINA STIRIAE SLOVENAE / PRVA 

VINA SLOVENSKE. 

1.2.3.1 OVTAR 

Za oznańevanje ponudbe kmetijskih  iz Slovenskih goric je bila razvita in oblikovana 

znamka OVTAR.  

Blagovna znamka LAS OVTAR oznańuje ponudbo kmetijskih izdelkov in pridelkov 

iz Slovenskih goric  

 

1.2.3.2 Prleģka t¿nka 

Prleģka t¿nka je kulinarińna posebnost in izhaja iz regije, ki jih pravimo òPRLEKIJAó, 

ali po domańe, krajev iz desnega brega reke Mure 4.  

Izdelek je zaģńiten z oznako GEOGRAFSKA OZNAŃBA, tako na nacionalni ravni kot 

tudi na ravni EU. Ta oznańba pomeni, da se lahko izdelek zaradi svoje geografske 

specifike proizvaja zgolj na posameznem, v elaboratu dolo ńenem obmońju. V 

konkretnem primeru je to obmo ńje Prlekije. Proizvajajo ga lahko proizvajalci, ki 

imajo svoje proi zvodne prostore v naslednjih obńinah: Ljutomer,  Razkriĥje, Kriĥevci, 

Verĥej, Sveti Jurij,  Radenci, Gornja Radgona, Ormoĥ. 

                                            
4 Vir: http://tunka.si/sl/prleska -tunka/zgodovina/  (16.12.2018). 

http://tunka.si/sl/prleska-tunka/zgodovina/
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1.2.3.3 EKO PRLEKIJA ð Naravno je boljģe 

Druģtvo za promocijo prleģkih ekoloģkih kmetij skupaj s KGZ Murska Sobota in 11 

obńinami obmońja LAS Prlekija je prek sofinanciranja LEADER v za projektu Skupna 

ekoloģka blagovna znamka obmońja Las Prlekija leta 2012 oblikovalo znamko za 

povezovanje in skupni nastop ekoloģkih pridelovalcev obmońja LAS Prlekija 

èEKOPRLEKIJAç. 

 

Proizvodi, ki so lahko vklju ńeni v znamko EKOPRLEKIJA morajo biti pridelani in 

predelani na geografskem obmońju Las Prlekija 5  Celostno podobo znamke 

EKOPRLEKIJA je oblikovala agencija Original.  

Znak in celostna podoba znamke EKOPRLEKIJA: Oblikovanje agencija Origina l 
2012   
 

Vir: https://www.original.si/works/119 -ekoprlekija -a-new-brand (16. 12. 2018). 

                                            
5 Vir:  https://www.prlekija -on.net/lokalno/4336/predstavili -blagovno-znamko-ekoprlekija.html  (16.12.2018). 

https://www.original.si/works/119-ekoprlekija-a-new-brand
https://www.prlekija-on.net/lokalno/4336/predstavili-blagovno-znamko-ekoprlekija.html

